LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Tabla de Equivalencias

PLAN DE ESTUDIOS 2016 (UNAM)

PLAN DE ESTUDIOS 2020 (UAEM)

Unidades de Aprendizaje Unidades de Aprendizaje Semestre H,or.as I-!orgs ToItaI_ de
Tedricas |Practicas |Créditos
Teorias de la comunicacion Teorias de la comunicacion (panorama) 1 3 2 8
Procesos y Medios de Comunicacion en la Historia de Historia de los medios de comunicacion (siglos
México | (1320-1876) XVI al XVIII) 1 3 2 8
Comprension de textos y expresion oral Transversal multimodal 1 1 4 6
Consulta de fuentes y lectura numérica del mundo Métodos y técnicas de investigacion 1 2 2 6
Sin equivalencia Laboratorio de conduccién y locucion 1 2 2 6
Introduccion al pensamiento social y politico moderno Sin equivalencia
Formacion integral 1 0 2 2
Tutoria 1 1 0 0
Teorias de la Comunicacion Il . L
Teoras de la Comunicacion 1l Teorias de la comunicacion (temas selectos) 5 3 5 3
Procesos y Medios de Comunicacion en la Historia de Historia de los medios de comunicacion (siglos
México Il (1877-2015) XIX 'y XX) 2 3 2 8
Estado, sociedad y derecho Etica y comunicacion 2 3 2 8
Argumentacion y expresion escrita Transversal multimodal 2 1 4 6
Introduccion a la investigacion en ciencias sociales Creatividad e innovacién 2 2 2 6
Sin equivalencia Laboratorio de comunicacion comunitaria 2 2 2 6
Formacion integral 2 0 2 2
Economia Economia y comunicacion 3 3 2 8
Construccion histérica de México en en el mundo | (1808-
1946) —— — Problemas contemporaneos de México 3 3 2 8
Construccion histérica de México
en el mundo Il (a partir de 1947)
Lenguaje, cultura y poder Lenguaje, cultura y poder 3 3 2 8
Sin equivalencia Transversal multimodal 3 1 4 6
Introduccion al guion audiovisual Guidén audiovisual 3 2 2 6




Produccion sonora |

Laboratorio de produccién sonora 3 2 2 6
Produccién sonora Il
Formacion integral 3 0 2 2
Andlisis de las Organizaciones Publicas Comunicacion organizacional 4 3 2 8
Teorias y analisis del discurso Teorias y andlisis del discurso 4 3 2 8
Géneros Periodisticos Informativos Géneros periodisticos informativos 4 3 2 8
Periodismo y lenguaje narrativo Géneros literarios 4 3 2 8
Fotoperiodismo
Andlisis de la difusion de las imagenes en la produccion
audiovisual Comunicacion gréfica 4 3 2 8
Disefio y creacion editorial de soportes impresos y
digitales
Disefio y desarrollo de proyectos en produccién
audiovisual
Gegtlon y desarrollo de proyectos en produccion Laboratorio de produccion audiovisual 4 2 2 6
audiovisual
Produccion de imagen en movimiento |
Produccién de imagen en movimiento |
Formacion integral 4 0 2 2
Tutoria 4 1 0 0
Estadistica Aplicada a las Ciencias Sociales | Estadistica aplicada a la comunicacion 5 3 2 8
Opinion Publica y Propaganda Propaganda, opinion publica y audiencias 5 3 2 8
Géneros periodisticos interpretativos Géneros periodisticos interpretativos 5 3 2 8
Fundamentos de mercadotecnia o
Investigacion del mercado Mercadotecnia digital 5 3 2 8
Analisis publicitario o L
Campanas de publicidad Comunicacion publicitaria 5 3 5 3
Planeacion estratégica de medios Laboratorio de manejo de crisis 5 2 2 6
Formacion integral 5 0 2 2
Campafas de publicidad social Comunicacion politica 6 3 2 8




Estudios sociales y culturales de la produccion audiovisual|Geopolitica digital 6 3 2 8
Publicidad global e identidad nacional
Periodismo especializado
Géneros periodisticos de opinion Gnéneros periodisticos de opinion 6 3 2 8
Periodismo multimedia Ciberperiodismo y plataformas digitales 6 3 2 8
Correccion de originales Edicion de textos 6 3 2 8
Disefio y desarrollo de proyectos profesionales Laboratorio de gestion de proyectos
comunicativos 6 2 2 6
Formacion integral 6 0 2 2
Teorias de la Significacion Optativa 7 3 2 8
Teoria de la produccion audiovisual
Periodismo, ética y derechos humanos Optativa 7 3 2 8
Antropologia del consumo
Investigacion en Comunicacion Metodologia de la investigacion en ciencias 7 5 5 5
Metodologia de la investigacion periodistica sociales
Servicio social Servicio social 7 0 *480 0
Formacion integral 7 0 2 2
Tutoria 7 1 0 0
Ple}neampn y gestion plg empresas editoriales Optativa 8 3 5 8
Psicologia de la publicidad
Marco juridico de la publicidad Optativa 8 3 2 8
Sin equivalencia Seminario de titulacién 8 2 2 6
Sin equivalencia Practicas profesionales 8 0 *480 0




